
МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ПОЯСНЕНИЯ 
 

Оборот оптовой торговли – выручка от реализации товаров, приобретенных ранее 

на стороне, в целях перепродажи юридическим лицам и индивидуальным 

предпринимателям для профессионального использования (переработки или дальнейшей 

продажи).  

Оборот оптовой торговли включает данные как по организациям, для которых эта 

деятельность является основной, так и по организациям других видов деятельности, 

осуществляющим оптовую торговлю. 

Оборот оптовой торговли формируется по данным сплошного федерального 

статистического наблюдения за организациями, не относящимися к субъектам малого 

предпринимательства, выборочного обследования малых предприятий оптовой торговли 

(кроме микропредприятий), которые проводятся с месячной периодичностью, а также 

ежегодных выборочных обследований индивидуальных предпринимателей (начиная с 

2007 г.) и микропредприятий с распространением полученных данных на генеральную 

совокупность объектов наблюдения. 

В соответствии с требованиями системы национальных счетов оборот оптовой 

торговли организаций досчитывается на объемы деятельности, не наблюдаемой прямыми 

статистическими методами. 

Динамику оборота оптовой торговли характеризуют индексы физического объема, 

которые определяются путем сопоставления величины оборота за отчетный и базисный 

периоды в сопоставимых ценах. 

Индекс физического объема оборота оптовой торговли - относительный 

показатель, характеризующий изменение оборота оптовой торговли в сравниваемых 

периодах в сопоставимых ценах. Индивидуальные индексы отражают изменение объема 

продажи одного товара, общий (сводный) индекс физического объема оборота 

характеризует совокупные изменения товарной массы. Этот индекс показывает, как 

изменился оборот оптовой торговли в результате изменения только его физического 

объема при исключении влияния динамики цен. 

 


